Zabka Polska i Grupa MTP kontynuuja strategiczne partnerstwo przy
targach POLAGRA

Zabka Polska oraz Grupa MTP oficjalnie potwierdzity kontynuacje strategicznego partnerstwa podczas
nadchodzacej edycji targow POLAGRA, jednego z najwazniejszych wydarzeh branzy spozywczej oraz
sektora HoReCa w Europie Srodkowo-Wschodniej. Obie strony podkreslaja niekwestionowany potencjat
wspotpracy, bedacej fundamentem do budowania nowoczesnych relacji biznesowych o strategicznym
znaczeniu dla catej branzy.

Lokalne korzenie obu organizacji, dynamicznie rozwijajacej sie Grupy Zabka oraz bedacej symbolem
targowej historii Grupy MTP, stanowig doskonaty fundament dla budowania prestizu wydarzenia.
Spotkanie lideréw w Poznaniu to nie tylko manifestacja lokalnej dumy, ale przede wszystkim potezny
impuls biznesowy dla catej branzy spozywczej.

Lider w fazie ekspansji

Na koniec Il kwartatu 2026 r. Grupa Zabka liczyta ponad 13 063 sklepy w Polsce i Rumunii, w tym placéwki
Zabka Nano. Rosnaca skala jej dziatalnosci zwieksza mozliwosci wspétpracy z producentami zywnosci,
dostawcami oraz firmami technologicznymi.

Strategiczne partnerstwo dla przysztosci handlu

Targi POLAGRA od lat stanowig jedno z najwazniejszych miejsc spotkan przedstawicieli branzy
spozywczej z Polski i zagranicy. W wydarzeniu uczestnicza producenci zywnosci, dostawcy technologii
dla przemystu spozywczego oraz reprezentanci sektora HoReCa. Ostatnia edycja zgromadzita wiascicieli
firm, menedzeréw i kupcow z blisko 40 krajow.



Jak podkresla organizator wydarzenia, Grupa MTP, tegoroczna odstona targéw bedzie jeszcze bardziej
kompleksowa dzieki poszerzeniu ekspozycji o nowe segmenty rynku. Zachowany zostanie réwniez
proeksportowy charakter POLAGRY, ktory uzupetnia nowe formuty networkingu. Maja one stworzy¢
jeszcze lepsze warunki do nawigzywania relacji biznesowych i efektywnego wykorzystania potencjatu
spotkan zardbwno przez wystawcow, jak i odwiedzajgcych.

Jednym z mocniejszych akcentéw miedzynarodowej czesci ekspozycji bedzie Pawilon Wtoski. Swoja
oferte zaprezentuje w nim ponad 60 wystawcow. Na gosci targdw czekaé bedzie przeszto 2000
produktéw prosto od producentdw, a takze bogata reprezentacja wyrobow chronionych europejskimi
oznaczeniami jakosci i zwigzanych z regionami wpisanymi na liste dziedzictwa UNESCO. Ekspozycja
pozwoli odwiedzajagcym pozna¢ bogactwo wioskiej tradycji kulinarnej i nawigza¢ kontakty z
producentami poszukujacymi partneréw biznesowych na polskim rynku.

Istotnym elementem tegorocznej edycji pozostanie takze silna obecnos¢ sieci handlowych, co
dodatkowo wzmacnia biznesowy wymiar wydarzenia i podkresla jego znaczenie dla catej polskiej branzy
spozywczej. - Wspétpraca z Zabka Polska podczas targéw Polagra pokazata, ze razem mozemy osiggngc
znacznie wiecej. tgczy nas pasja do innowacji, ciggtego rozwoju oraz budowania zrdwnowazonego biznesu.
Przed nami kolejne edycje i jestem pewien, Ze wspolnie zrealizujemy jeszcze wiele strategicznych inicjatyw
— komentuje Filip Bittner, wiceprezes zarzadu Grupy MTP

Obecno$¢ Zabki jako Partnera targéw POLAGRA to strategiczny krok w kierunku budowania relacji z
nowymi dostawcami, producentami zywnosci oraz sektorem technologicznym. Dla setek wystawcéw z
kraju i zagranicy to unikalna szansa na bezposredni dialog z siecia, ktéra codziennie obstuguje miliony
Polakéw i dynamicznie rozwija swojg oferte street food oraz marek wiasnych.

— Jako najwieksza sie¢ convenience w Europie chcemy aktywnie wspottworzyc przysztos¢ handlu i rynku
spozywczego. We wszystkich naszych dziataniach stawiamy klienta w centrum uwagj, dlatego nieustannie
rozwijamy rozwigzania odpowiadajgce na jego zmieniajgce sie potrzeby i oczekiwania. POLAGRA to dla



nas wyjgtkowa okazja do rozmowy z producentami, dostawcami i partnerami o tym, jak wspédlnie rozwijac
Jeszcze bardziej wygodne i nowoczesne doswiadczenia zakupowe. W Zabce konsekwentnie inwestujemy w
innowacgje — od ustug cyfrowych i nowych formatéw sprzedazy po oferte produktowg dopasowang do
codziennych potrzeb klientéw. Wierzymy, Zze rozwdj nowoczesnego handlu opiera sie na silnej wspétpracy
wszystkich partneréw tworzgcych ten ekosystem, ktorego wazng czesciq sq nasi franczyzobiorcy. Dlatego
podczas targoéw chcemy budowac partnerstwa, ktdre przynoszg wartosc klientom, partnerom biznesowym,
franczyzobiorcom i catemu rynkowi — méwi Adam Manikowski, CEO Zabka Polska.

Targi POLAGRA odbeda sie w dniach 23-25 wrzesnia 2026 na terenie Miedzynarodowych Targéw
Poznanskich i tradycyjnie zgromadza kluczowych producentéw, dystrybutoréw oraz ekspertow sektora
Spozywczego.



